
A. Informacje ogólne
	Wypełnia Zespół Kierunku
	Nazwa modułu (bloku przedmiotów):  PRZEDMIOTY SPECJALIZACYJNE I SPECJALNOŚCIOWE
	Kod modułu: 

	
	Nazwa przedmiotu:  Biznesplan
	Kod przedmiotu: 

	
	Nazwa jednostki prowadzącej przedmiot / moduł: INSTYTUT EKONOMICZNY

	
	Nazwa kierunku: Ekonomia
	Poziom kształcenia: studia I stopnia

	
	Forma studiów: studia stacjonarne
	Profil kształcenia: praktyczny

	Specjalność: EM

	
	Rok / semestr: IV/VII

	Status przedmiotu /modułu:

obligatoryjny
	Język przedmiotu / modułu:
polski

	
	Forma zajęć
	wykład
	ćwiczenia
	laboratorium
	projekt
	seminarium
	inne 
(wpisać jakie)

	
	Wymiar zajęć
	
	15
	
	15
	
	

	Cel przedmiotu / modułu
	Nabycie umiejętności sporządzania i prezentacji biznesplanu dla nowotworzonego przedsięwzięcia biznesowego.

	Wymagania wstępne
	-

	EFEKTY KSZTAŁCENIA

	Lp.
	Opis efektu kształcenia
	Odniesienie do efektów dla kierunku 

	Wiedza – student:
	

	1
	Rozumie, wyjaśnia i uzasadnia potrzebę formułowania biznesplanu dla przedsięwzięcia biznesowego.
	K1P_W04

K1P_W11

	2
	Definiuje elementy składowe biznesplanu  i rozróżnia etapy procesu budowania biznesplanu dla nowo tworzonego przedsięwzięcia.
	K1P_W06

K1P_W10

K1P_W11

K1P_W14

	3
	Wyjaśnia i ilustruje wpływ otoczenia zewnętrznego na działalność biznesową
	K1P_W07 K1P_W10

K1P_W16

	4
	Wykorzystuje zdobytą wiedzę do analizy możliwości rynkowych dla nowo tworzonego przedsięwzięcia biznesowego. 
	K1P_W11
K1P_W12
K1P_W14

	Umiejętności – student:
	

	5
	Wykorzystuje instrumenty ekonomii, zarządzania i marketingu do budowania biznesplanu. 
	K1P_U01

K1P_U02

K1P_U10

K1P_U22


	6
	Analizuje sytuację społeczno-gospodarczą, projektuje w podstawowym zakresie badania marketingowe dla potrzeb analizy zachowań zakupowych potencjalnych klientów.
	K1P_U06

K1P_U10

K1P_U11

	7
	Wykorzystuje programy komputerowe w analizie finansowej tworzonego przedsięwzięcia biznesowego
	K1_P 11
K1_P 13

K1_P 19

	8
	Analizuje zachowania na wybranych segmentach rynku, tworzy portrety psychograficzne potencjalnych klientów
	K1_P 21
K1_P 22

	Kompetencje społeczne – student:
	

	9
	Angażuje się w różne formy zdobywania wiedzy w tym poprzez badania marketingowe wtórne i pierwotne, weryfikuje swoje działania, postawy oraz poszukuje nowe lepsze rozwiązania.
	K1P_K09

K1P_K10

K1P_K11

	10
	Rozumie potrzebę uzupełniania i rozszerzania swoich kompetencji, zdobytą wiedzę marketingową przekazuje zainteresowanym przy użyciu różnych środków przekazu
	K1P_K03

K1P_K10



	11
	Podnosi swoje kompetencje w zakresie marketingowego zarzadzania organizacją
	K1P_K08

K1P_K16

	Metody weryfikacji efektów kształcenia
	Lp. efektu kształcenia


	Kolokwium z zakresu tworzenia biznesplanu
	1-4

	Ocena i prezentacja biznesplanu
	5-11

	NAKŁAD PRACY STUDENTA



	Rodzaj działań/zajęć
	Liczba godzin  

	
	ogółem
	w tym zajęcia powiązane z praktycznym przygotowaniem zawodowym

	Udział w wykładach
	0
	

	Samodzielne studiowanie tematyki wykładów
	0
	

	Udział w ćwiczeniach audytoryjnych i laboratoryjnych*
	15
	12

	Samodzielne przygotowywanie się do ćwiczeń*
	15
	5

	Przygotowanie projektu / eseju / itp. *
	40
	40

	Przygotowanie się do egzaminu / zaliczenia
	15
	

	Udział w konsultacjach
	0,1
	

	Inne – udział w zajęciach projektowych*
	15
	15

	ŁĄCZNY nakład pracy studenta w godz.
	100,0
	72

	Liczba punktów ECTS za przedmiot
	4

	Liczba p. ECTS związana z zajęciami praktycznymi*
	3,4

	Liczba p. ECTS  za zajęciach wymagające bezpośredniego udziału nauczycieli akademickich
	1,2


B. Informacje szczegółowe
	Wypełnia Zespół Kierunku
	Nazwa modułu (bloku przedmiotów):  PRZEDMIOTY SPECJALIZACYJNE I SPECJALNOŚCIOWE
	Kod modułu: 

	
	Nazwa przedmiotu:  Biznesplan
	Kod przedmiotu: 

	
	Nazwa jednostki prowadzącej przedmiot / moduł: INSTYTUT EKONOMICZNY

	
	Nazwa kierunku: Ekonomia
	Poziom kształcenia: studia I stopnia

	
	Forma studiów: studia stacjonarne
	Profil kształcenia: praktyczny

	Specjalność: EM

	
	Rok / semestr: IV/VII

	Status przedmiotu /modułu:

obligatoryjny
	Język przedmiotu / modułu:
polski

	
	Forma zajęć
	wykład
	ćwiczenia
	laboratorium
	projekt
	seminarium
	inne 
(wpisać jakie)

	
	Wymiar zajęć
	
	15
	
	15
	
	

	Koordynator przedmiotu / modułu
	dr inż. Andrzej Osiński

	Prowadzący zajęcia
	dr inż. Andrzej Osiński

	TREŚCI PROGRAMOWE

	Wykład

	

	W tym treści powiązane z praktycznym przygotowaniem zawodowym: 
 

	Ćwiczenia

	1. Istota biznesplanu, cele, definicje, adresaci.

2. Rodzaje, funkcje i struktura  biznesplanu.

3. Wizja nowo tworzonego przedsięwzięcia biznesowego – ocena możliwości i predyspozycji.

4. Struktura biznesplanu.

5. Wpływ lokalizacji, architektury, wyposażenia  firmy na efektywność w działalności biznesowej.

6. Analiza rynku dla planowanego przedsięwzięcia biznesowego. 

7. Analiza konkurencji pod względem produktów, cen, dystrybucji, promocji, umiejętności i zachowań personelu, procesu sprzedaży.

8. Identyfikacja potencjalnych klientów pod względem demograficznym, finansowym, psychologicznym, kulturowym, geograficznym, preferencji zakupowych.

9. Cele finansowe i marketingowe dla projektowanego przedsięwzięcia biznesowego.

10. Plan marketingowy w odniesieniu do marketingu mix.

11. Plan (inwestycyjny) techniczny dla projektowanego biznesu

12. Plan organizacyjny dla projektowanego biznesu

13. Plan finansowy – analizy ekonomiczne dla projektowanych scenariuszy biznesplanu z użyciem arkusza kalkulacyjnego Exel. 

Kontrola realizacji biznesplanu.

	W tym treści powiązane z praktycznym przygotowaniem zawodowym: 80%


	Laboratoria / Projekt

	Studenci indywidualnie lub w zespołach dwuosobowych tworzą biznesplan dla nowo tworzonego przedsięwzięcia biznesowego

· Formułują wizję nowo tworzonego przedsięwzięcia.

· Wyznaczają cele finansowe i marketingowe krótko i długoterminowe.

· Dokonują wyboru lokalizacji poprzez analizę zagospodarowania przestrzennego w odniesieniu do wygody i oczekiwań potencjalnych klientów.

· Przeprowadzają analizę rynku w tym analizę konkurencji, makrootoczenia.

· Dokonują segmentacji rynku i tworzą portrety psychograficzne potencjalnych klientów.    

· Projektują plan marketingowy przy użyciu marketingu mix.

· Przeprowadzają analiza SWOT dla nowotworzonego przedsięwzięcia.

· Tworzą scenariusze finansowe z użyciem programu komputerowego Exel.

· Przygotowują i składają do oceny wersję papierową.

Prezentują wersję elektroniczną biznesplanu z wykorzystaniem projektora multimedialnego-

	W tym treści powiązane z praktycznym przygotowaniem zawodowym: 100%

	

	

	Literatura podstawowa
	1. K. Opolski, K. Waśniewski, Biznesplan, Jak go budować i analizować?, Wydawnictwo Fachowe CeDeWu Sp. z o.o. Warszawa 2011

2. J. Pasieczny,  Biznesplan. Skuteczne narzędzie pracy przedsiębiorcy,  PWE Warszawa 2007

	Literatura uzupełniająca
	1. R. Krupski (red), Zarzadzanie strategiczne; koncepcje – metody, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej im. Oskara Langego, Wrocław 2007

2. W. Gabrusewicz, M. Remlein, sprawozdanie finansowe przedsiębiorstwa, Warszawa 2006
3. Biznes plan dla rozpoczynających działalność gospodarczą, Projekt współfinansowany przez UE w ramach Funduszu Społecznego atwdb.pl/artykuly/biznesplan1.pdf, 19.04.2016

	Metody kształcenia
	Zajęcia z wykorzystaniem narzędzi multimedialnych.
Ćwiczenia – dyskusja, studium przypadków

	Forma i warunki zaliczenia


	Projekt – pozytywna ocena biznesplanu
Ćwiczenia – pozytywna ocena z kolokwium


